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DATOS DEL PROFESORADO

Responsable de Asignatura

Angel Enriquez de Salamanca Ortiz

Correo electrénico

angel.enriquez@pdi.atlanticomedio.es

Teléfono 828.019.019
Tutorias Las tutorias se llevaran a cabo de forma virtual a través de la
plataforma de la Universidad
OBIJETIVO GENERAL

Con la asignatura se pretende que el alumno que realice una primera aproximacion a la realidad

econdmica y empresarial.

En esta asignatura se presentan las principales tareas que desempefian los administradores y
directores de empresas, poniendo el centro de atencién en las areas funcionales en la que se

divide cominmente la actividad empresarial.

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

Los contenidos se desarrollaran por medio del siguiente programa:

Tema 1: LA EMPRESA

1.1 La Empresa. Funciones de la Empresa en la Economia.

1.2 El empresario.

1.3 Componentes, funciones y objetivos de la empresa.
1.4 Clasificacion de las empresas.
1.5 Principales formas juridicas y su valoracién.

Tema 2: DESARROLLO DE LA EMPRESA

2.1 Andlisis de los factores de localizacion.
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2.2 Estrategias de desarrollo:
Direcciones de desarrollo: especializacion y diversificacion.
Métodos de desarrollo: crecimiento interno y externo.
2.3 Lainternacionalizacién de la empresa.
2.4 Las empresas multinacionales y las pequefias y medianas empresas (PYMES).

Tema 3: ELENTORNO EMPRESARIAL

3.1 Concepto e importancia.
3.2 Interrelaciones de la empresa con el entorno: general y especifico.
3.3 Las fuerzas competitivas de la empresa.

Tema 4: ORGANIZACION Y DIRECCION DE LA EMPRESA

4.1 Funciones basicas del area de direccidn: planificacidon, organizacidn, gestiéon de
recursos humanos y control.

4.2 Anédlisis de la organizacidn: estructura formal e informal.

4.3 Organigrama empresarial.

4.4 Criterios de departamentalizacion.

4.5 Centralizacidn y descentralizacion.

Tema 5: LA FUNCION PRODUCTIVA DE LA EMPRESA

5.1 La funcidn productiva de la empresa.

5.2 Lainversion en |+D+i como factor de competitividad.
5.3 Productividad y eficiencia.

5.4 Los costes y la clasificacion de los costes.

5.5 Umbral de rentabilidad.

Tema 6: LA FUNCION COMERCIAL DE LA EMPRESA

6.1 La funcidon comercial de la empresa.
6.2. Lainvestigacion comercial.

6.3. La segmentacion de mercados.
6.4. El Marketing-Mix.

6.5 El comercio electrdnico.

Tema 7: LA INFORMACION DE LA EMPRESA

7.1. Lainformacién de la empresa.
7.2 El Balance de situacidn.
7.3 La cuenta de Pérdidas y Ganancias.
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Tema 8: LA FUNCION FINANCIERA

8.1. Las fuentes de financiacién de la empresa.

8.2. Lainversion en la empresa: conceptoy clases de inversiones.

8.3 Amortizacidn de las inversiones.

8.4 Valoraciony seleccién de proyectos de inversién. Métodos estaticos y dinamicos.

METODOLOGIA

A través del aula virtual se facilitara material para el estudio y seguimiento de la asignatura:
apuntes, ejercicios y problemas resueltos y propuestos, actividades desimulacion. Ademas, se
complementara todo lo anterior con foros, test programados, tareas entregables etc. La
plataforma sera el canal para la resolucion de las dudas y comunicaciones al docente.
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